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1 Introducao

Neste material exploramos os principios fundamentais da introducao ao comércio internacional.
O comércio internacional € a troca de bens e servigos entre paises, sendo crucial para o desenvolvi-
mento econdmico. Introduziremos nesse material as principais teorias utilizadas no cendrio econo-
mico.

2 Um breve resumo sobre Mercantilismo

Foi uma doutrina econdmica que caracteriza o periodo histdrico da Revolu¢do Comercial (séculos
XVI-XVIII) marcado pela desintegracdo do feudalismo e formacao dos Estados Nacionais.

Alguns principios bésicos da politica mercantilista. O Estado deve incrementar o bem-estar na-
cional, ainda que em detrimento dos vizinhos e das col6nias (o comércio € uma atividade de “soma
zero”). A riqueza da economia depende do aumento da populacdo e do aumento do volume de me-
tais preciosos no pafs. O comércio exterior deve ser estimulado, pois é por meio de uma balanga
comercial favordvel que se aumenta o estoque de metais preciosos. O comércio e a indistria sdo mais
importantes para a economia nacional que a agricultura.

Segundo os mercantilistas, a riqueza de uma nagdo era medida pela quantidade de metais preci-
0s0s que possuia, como ouro e prata. Eles acreditavam que um pais seria mais prospero se tivesse
uma popula¢cdo numerosa e um estoque abundante desses metais. Assim, politicas que promoves-
sem o crescimento populacional e o acimulo de metais preciosos eram incentivadas como meios de
fortalecer a economia nacional.

Na perspectiva mercantilista, o Estado era encarado como o principal instrumento para garantir
a seguranca e a prosperidade da nagdo. Para isso, era essencial que o Estado tivesse um poder militar
robusto, capaz de proteger os interesses economicos e territoriais do pafs. O investimento em exércitos
e marinha era visto como fundamental para assegurar a posi¢do competitiva da na¢cdo no cendrio
internacional e proteger suas rotas comerciais.

Os mercantilistas valorizavam o acimulo de riquezas nao apenas para o Estado, mas também
para a burguesia comercial. Eles viam o comércio como uma fonte crucial de acumulacdo de capi-
tal e, portanto, incentivavam politicas que promovessem o enriquecimento da classe burguesa. Os
mercantilistas aprofundaram o conhecimento de questdes com as da balanga comercial, das taxas de
cambio e dos movimentos de dinheiro.

Os mercantilistas tiveram como seus principais representantes, os ingleses Thomas Mun e Josiah
Child. Os franceses Barthélemy de Laffemas e Antoine de Montcrestien (ambos seguidores de Colbert
na época de Henrique IV) e o italiano Antonio Serra

3 Teorias do Comércio Internacional

3.1 Teoria das Vantagens Absolutas - Hume e Adam Smith

David Hume, em Political Discurses (1752) foi dos primeiros a atacar a 16gica mercantilista. O
acumulo de ouro, via superdvits comerciais, afetaria a oferta interna de moeda, elevando os pregos e
saldrios internos, comprometendo a competitividade das exportagdes. A prova disso podemos ver no
que Hume chamou de "mecanismo preco-fluxo-espécie". Este conceito € fundamental para entender
sua teoria sobre a balanca comercial e os efeitos das politicas econdmicas na oferta de dinheiro em
uma economia. Hume argumentou que um aumento na oferta de dinheiro em uma economia levaria a
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um aumento nos precos dos bens e servigos. Ele chamou esse fendmeno de "mecanismo prego-fluxo-
espécie".

Na economia, a vantagem absoluta na produ¢do de um bem ¢ desfrutada pelo produtor que requer
menos fatores de produgdo para fabricd-lo. Isso o torna o produtor mais eficiente. Economistas
empregam o conceito de vantagem absoluta ao comparar a produtividade entre individuos, empresas
ou nac¢des. Um produtor que demanda uma quantidade menor de insumos para a produg¢dao de um
bem é dito possuir vantagem absoluta na sua fabricac¢do, desenvolvida por Adam Smith em 1776,
essa teoria foi fundamentada na ideia da especializacdo. Refere-se a comparacao entre fornecedores
ou produtores de uma mercadoria especifica. Adam Smith em Riqueza das NacOes estabeleceu as
bases do moderno pensamento econdmico a respeito das vantagens do comércio. Para ele, “a riqueza
ndo consiste em dinheiro, ou ouro e prata, mas naquilo que o dinheiro pode comprar” (teoria do
valor-trabalho).

Para Adam Smith , a falha dos mercantilistas foi ndo perceber que uma troca deve beneficiar
as duas partes envolvidas no negdcio, sem que se registre necessariamente, um déficit para uma das
nacOes envolvidas. Sua teoria das vantagens absolutas atestava que o comércio seria vantajoso sempre
que houvesse diferencgas de custos de produgdo de bens entre paises. O comércio se justificaria apenas
quando fosse mais barato adquirir itens produzidos em outra economia.

Diz-se que um pais tem vantagem absoluta na producdo de um determinado bem ou servigo se
ele for capaz de produzi-lo e oferece-lo a um preco de custo inferior aos dos concorrentes. Na visao
de Adam Smith esta vantagem absoluta decorreria da produtividade do trabalho, que esta relacionada
com a especializagdo. No caso de produtos agricolas, a condi¢do climatica favordvel é fundamental.

Problemas ndo resolvidos por Smith, a proporcdo em que seriam feitas as trocas entre os dois
paises, ou seja, quais seriam os termos de troca ou relacdes de troca entre as mercadorias X e M. O
que aconteceria se um pais nao produzisse nenhuma mercadoria a custos menores que seus possiveis
parceiros comerciais? Estaria essa nacao condenada a ficar excluida dos beneficios da especializagcdo
e das trocas?

3.2 Teoria das Vantagens Comparativas — David Ricardo

A partir da critica a teoria de Smith, David Ricardo (1772-1823), em Principios de Economia
Politica e Tributagdo (1817) formulou a teoria das vantagens comparativas. Ricardo notou que a ideia
de vantagens absolutas determina o padrdo de trocas internas em um pais com perfeita mobilidade
de fatores de producgdo, levando, no limite, a uniformizacdo dos precos dos fatores. No mercado
internacional, contudo, a légica € distinta, dada a baixa (ou inexistente) mobilidade de fatores entre
os paises. Ha a necessidade de considerar a estrutura produtiva de cada pais. A teoria das vantagens
comparativas de David Ricardo explica como o comércio entre paises ou regides pode ser benéfico,
mesmo quando um deles € mais produtivo em todos os bens.

A cada nagdo estdo associadas caracteristicas particulares que permitem explicar quais sao os
bens produzidos e, logo, quais sdo os bens exportados (0s que sdo produzidos além da demanda
nacional) e quais s@o os bens importados (os que s@o demandados pelos consumidores, mas cuja
producdo ndo existe, foi abandonada ou € insuficiente).
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VANTAGEM COMPARATIVA
OBECONLANDIA
—— 1H SH -5
—+ SH 1
VANTAGEM COMPARATIVA
—— 3H . 6H _,
—— 6H " 3H

QUEM POSSUI VANTAGEM COMPARATIVA NESSE CASO E AMPULHETA 5 < 2

Exemplo vantagem comparativa na producao de peixe

Observe que para Ampulheta a producdo de PEIXE ela leva mais vantagem comparativa que
OBECONLANDIA. Mas na vantagem comparativa de UVA a OBECONLANDIA leva vantagem
note que para calcular nesse caso a vantagem comparativa de UVA basta realizar o seguinte calculo

OBECONLADIA = % =0.2

AMPULHETA = % =0.5,10g00.5>0.2

3.3 A Teoria dos Valores Internacionais - Stuart Mill

Enquanto David Ricardo preocupou-se em demonstrar os ganhos de comércio para os paises
participantes do comércio internacional, John Stuart Mill (1806-1873), em sua obra Principios de
Economia Politica (1873), procurou discutir a questdo da divisdo dos ganhos. Para J.S.Mill a questao
da demanda internacional do produtos € determinante. Se um pais oferece, no mercado internacional,
produtos pouco demandados no mercado mundial, ele obterd um preco pouco elevado e o pais se
beneficiard pouco do ganho de comércio mundial ou até mesmo terd um ganho nulo. Esse pais dever4,
entdo, diversificar sua produ¢do, mesmo que ela ndo tenha uma vantagem comparativa méxima ou
uma desvantagem comparativa minima na sua produ¢do. No sentido oposto, se a demanda ¢ alta,
os precos serdo mais elevados, o que permitird ao pais ofertante apropriar-se de uma parte maior do
comércio mundial. Mill considera, portanto, que a lei da oferta e da procura € determinante para a
divisdo internacional dos ganhos de comércio.
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3.4 Modelo de dotacao de fatores de producao: Heckscher-Ohlin

Uma das teorias mais proeminentes no campo do comércio internacional é o teorema de H-O, que
se fundamenta, em grande medida, na disparidade dos recursos entre os paises. Esta teoria foi elabo-
rada por dois economistas suecos, Eli Heckscher e Bertil Ohlin (o dltimo dos quais foi agraciado com
o Prémio Nobel de Economia em 1977). O teorema destaca a relagdo entre as distintas endowments
de fatores de producdo presentes em diferentes nacdes e as propor¢des nas quais esses fatores sao
empregados na fabricacdo de diversos produtos, razao pela qual também é conhecido como a teoria
das proporcdes dos fatores.

Por exemplo, consideremos dois paises ficticios: "OBECONLANDIA"e "AMPULHETA". En-
quanto "OBECONLANDIA"possui uma abundancia de fatores de produc¢do voltados para a fabrica-
¢do de maquinas, como um suprimento significativo de capital, "AMPULHETA"possui uma maior
disponibilidade de recursos direcionados para a producdo de alimentos, como uma forca de trabalho
abundante.

Nesse cendrio, € esperado que "OBECONLANDIA"se concentre na produ¢do de maquinas, en-
quanto "AMPULHETA"se especializa na produ¢do de alimentos. A abundancia relativa de um pro-
duto em particular tende a tornd-lo mais acessivel economicamente, criando uma vantagem compara-
tiva para o pais na comercializacdo desse tipo de produto no mercado internacional.

Pais com capital
Ambudante

EXPORTA BENS INTENSIVOS EM TRABALH

Exemplicagdo gréfica
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4 Conclusao

O estudo do comércio internacional abrange uma série de teorias e conceitos fundamentais que
ajudam a compreender como as nagdes interagem economicamente no cendrio global. Ao analisar as
teorias das vantagens absolutas, comparativas e dos valores internacionais, bem como o modelo de
dotagdo de fatores de producdo (Heckscher-Ohlin), podemos perceber como os paises se especiali-
zam na produc¢do de bens e servigos nos quais t€ém vantagens competitivas, buscando maximizar seus
ganhos através do comércio.

Essas teorias ressaltam a importancia da especializacdo e da troca entre paises, demonstrando que
o comércio internacional pode ser mutuamente benéfico, mesmo quando um pais € menos eficiente
na producdo de todos os bens. Além disso, evidenciam como a distribui¢do dos ganhos de comércio
entre os paises estd relacionada ndo apenas com suas vantagens comparativas, mas também com a
demanda internacional por produtos e a abundancia relativa de fatores de producao.

Em suma, o estudo do comércio internacional € essencial para entender as dinamicas econdmicas
globais, os padrdes de comércio entre paises e as politicas comerciais adotadas. Ao compreender as
teorias e os conceitos por trds do comércio internacional, os formuladores de politicas e os agentes
econdmicos podem tomar decisdes mais informadas para promover o desenvolvimento econdmico e
o bem-estar social em escala global.

Excecao das leis

Vantagens Comparativas Custo de
Vantagens absolutas A ps das vantagens .

- Taxa de Cambio . Oportunidade

comparativas

Na comercializacao as Mesmo que uma nacao

nacdes deverdo perceber possua desvantagem
Paises desenvolvidos | se a sua Eficiéncia absoluta, Apesar de ter
negocia com os € maior ou menor ainda existe maior vantagem
paises em do que a com quem uma base para comparativa
desenvolvimento. negocia. comercio Benéfico quanto deixo de
Desta forma, Entretanto, (anao ser ganhar se fizer
cada pafs especializa | buscam o negocio que a desvantagem absoluta | o trabalho
em um produto em razdo da esteja na de outro?

taxa favordvel mesma propor¢ao

do cambio para as duas commodities).

Comercializa cacdo

A diferenca cambial

A situagdo acima

entre paises favorece raramente
desenvolvidos nao o comércio. Desta forma, | ocorre e ndo
poderiam um produto consideram

ser explicadas
pela teoria das
vantagens absolutas

ineficiente ainda sim
poderd indicar vantagem
e se adquiri-lo

barreiras naturais
como: custo,
transporte ou tarifas.

Cada nagdo
deverd basear

o que faz melhor
que a outra nagao

Relaciona-se a ganho
com o comércio.
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